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Comunicazione. Le concessionarie locali segnalano il limitato interesse delle diverse categorie

Professionisti senza pubblicita

A due anni dal decreto Bersani il mercato vale solo 5 milioni

ACURADI

Maria Comotti

s Non ha SOI]eticato Tatten-
zione dei media, non ha porta-
toinpiazzacorporazioniimbe-
stialite, maanchelaliberalizza-
zione dei servizi professionali,
inserita dall’ex-ministro dello
Sviluppo economico Pierluigi
Bersani nella cosiddetta "pri-

ma lenzuolata” di provvedi--

menti di fine giugno 2006, non
ha sortito l'effetto desiderato.
1l decreto legge 223/20006 pre-
vede, oltre alla liberalizzazio-
ne tariffaria degli ordini profes-
sionali, la possibilita di far co-
noscere ai clientiiservizioffer-
ti, ititoli, le specializzazioni e il
prezzo delle prestazioni attra-
verso la pubblicita.

I pit1 ottimistisi prefigurava-
no la nascita di uno scenario
"all’americana", con il prolife-
rare di inserzioni e, perché no,

anche dispot di avvocati, medi-
ci, commercialisti e architetti
costrettidaunarinnovata con-
correnza a farsi conoscere per
restare sul mercato. I piltt pru-
denti si auguravano 'effetto a
catena, sempre che ci fosse
qualche "pioniere" pronto a
scommettere sull'utilita dei
messaggi pubblicitari. .

Inumeri

La realta? Un flop. A quasi due
annidal decreto, pochiiprofes-
sionistichehannosceltolastra-
da dell’advertising, piccolo il
mercato (la stima & appena su-

perioreai smilionidieuroin tut-

ta Italia, meno del valore di 2-3
campagne tv di grandibrand) e
concentrato soprattutto sui
quotidiani locali, con qualche
(rara) incursione nel settore di-
rectories e su Internet.

«Noi abbiamo provato a sen-

sibilizzare la categoria in tutta
Italia - spiega Fabrizio Masini,
direttore generale della conces-
sionaria Publikompass - forti
delfattodiraccogliere pubblici-
ta di quotidiani molto fortiin 32
province. Ma ¢ andata molto
meno bene di quello che ci
aspettavamo. Il mercato, par-
lando di testate locali, non arri-
va nel suo complesso a cinque
milioni di euro».

Il fronte delle directories

Anche dal versante delle di-
rectories arriva conferma del di-
sinteresse quasi totale dei pro-
fessionisti. «In questi due anni-
¢ il commento di Pagine Utili -
nulla di invariato: la presenza
degli ordini professionali & mi-
nima, non ¢i sono zone o settori
che spiccano, fatta qualche rara

eccezione per medici, dentistie

farmacisti».

Almeno due le motivazioni
della resistenza. «Da un lato -
spiega Masini - abbiamo regi-
stratouna certa opposizione da
parte degli ordini professionali,
dall’altro bisogna ammettere
che nel nostro Paese &€ mancato
un passaggio culturale». Nel re-
gno del passaparola e del low
profile dei "potenti", infatti,

'ideadi farsi pubblicita & vissu- -

ta dai professionisti come
un’ammissione di debolezza o,
peggio, come la prova provata
di una manifesta incompeten-
za. La paura, insomma, € che il
mercato finisca per considerar-
li alla stregua di ciarlatani.
«Nulla di pil sbagliato - &
l'opinione del d.g. di Publikom-
pass -, visto che, soprattutto per
i professionisti pill giovani,
quelli che si affacciano sul mer-
cato senza poter ancora conta-
re su un portafoglio nutrito di
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clienti, sarebbe un’ottima op-
portunita di farsi conoscerex.

E chiaro che staanche all’abi-
lita delle concessionarie trova-
re le formule pili adatte a que-
sto genere molto particolare di
inserzionisti. «Laddove siamo
riuscitiarompere qualche brec-
cia, soprattutto in ambito medi-
coeparamedico-osserva Masi-
ni-abbiamo creato supplemen-
ti e speciali incentrati su parti-

* colaripatologie o servizi. Abbia-

mo ideato progetti ad hoc an-
che nel settore della consulen-
za fiscale, soprattutto nell’area
di Roma».

SedaPagine Utilinonsidico-
no molto ottimisti sullo svilup-
po della categoria, in casa Pu-
blikompass la fiducia & pili alta.
«Bisogna continuare a investi-
recalavorare- conclude infatti
il d.g. -, perché crediamo che
qualcosa simuovera».
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