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Albi & mercato. L'apertura nella direttiva Ue 29/2005 che entrera in vigore il 12 dicembre

Spiraglio sugli spot comparativi

In arrivo garanzie per i professionisti contro le pratiche sleali

| Marina Castellaneta

s ] professionisti possono es-
| sereautorie vittime della pubbli-
cita ingannevole. Con un qua-
dro chiaro delle pratiche lecite
fornito da Bruxelles e una lista
| delle azioni vietate contenuta in
uno schema di decreto attuativo
inviadi approvazione.

Lo prevede - con l'entrata in
vigore, il 12 dicembre - la diretti-
va 2005/29 sulle pratiche com-
mercialisleali traimprese e con-
sumatori nel mercato interno,
| che ridisegna il settore sia per i

consumatori,che periprofessio-
| nisti. Con un impianto articola-
to che, da un lato riguardaipro-
fessionisti autori delle pratiche

| LE REGOLE COMUNITARIE
Bruxelles ritiene lecito
il confronto
tra prezzi e servizi
| sugli stessi obiettivi

ma vieta la denigrazione
| "

| IL RECEPIMENTO

| Approvati due decreti

| legislativi di attuazione:

| il controllo & affidato

‘ a Garante della concorrenza
| eorgani di autodisciplina

|

| commerciali sleali e tutela i soli
| consumatori e, dall’altro, predi-
| spone misure di protezione an-
che periprimi, nell’ambito della
pubbliciti ingannevole.
Per attuare la direttiva
| 2005/29, I'Ttalia - in ritardo con
termine di recepimento del 12
| giugno 2007, manon ancoracon
| 'entrata in vigore del 12 dicem-
| bre - ha approvato, il 27 luglio,
| due schemi di decretilegislativi:
| unoindirizzato algenerale rece-
| pimento della direttiva, nella
|- partein cuisi occupadelle prati-
| chesleali, 'altro per attuare I'ar-
ticolo 14 dedicato alla tutela dei
|| professionisti vittime della pub-

" blicita ingannevole e alla disci-

plinadellacomparativa. ?r_ati‘_:_he sleali

I decreti attuativi

Ambito di applicazione
N pp!

Vietata la pubblicita che crea
confusione trai professionisti.

Gli strumenti per le vittime

Nel primo schema di decreto le-
gislativo, i professionisti sono
considerati in quanto autori di
pratiche commerciali sleali, ma
non destinatari delle misure di
protezione come stabilito dalla
direttivacheesclude le operazio-
ni tra professionisti o le azioni
che riguardano unicamente gli
interessi economici dei concor-
renti. Il professionista usufrui-
sce, perd, di un quadro normati-
vo pi1 chiaro con lindicazione
esplicita delle pratiche vietate,
classificate in azioni commercia-
liingannevoli e aggressive e con
unalistaneradelle attivita consi-
derate sleali «in ogni caso».

1l secondo schema di decreto
& invece limitato, sotto il profilo
oggettivo, allapubblicitienona
tuttele pratiche commercialisle-
ali, ma disegna un quadro che
punta a tutelare i professionisti
come gli altri consumatori.

Per disinnescare ogni rischio
diapplicazione differenziatane- -
gli Stati membri, almeno pergli’
aspetti cruciali, & lastessa diret-
tivaafornire unanozione dipro-
fessionista, ripresaletteralmen-
te nello schema di decreto che
consideratale «qualsiasi perso-
na fisica o giuridica che agisce
nel quadro della sua attivita
commerciale, industriale, arti-
gianale o professionale e chiun-

® Ladirettiva 29/2005 relativa alle pratiche commerciali
sleali tra imprese e consumatori nel mercato interno
entrera in vigore il 12 dicembre 2007. Sono destinatari
deil_e'misure di protezione i consumatori medi, vittime
_di azioni ingannevoli, da parte di professionisti, nella

della direttiva non si applica alle pratiche commerciali

-déi concorrenti o che sono connesse a un'operazione tra
‘professionisti. La sezione dedicata alla pubblicita
_i_}ig@ﬁn_evble tutela invece 'aﬁéhe' questi ultimi e stabilisce
le condizioni di liceita della pubblicitd comparativa

' Praty:khe commerciali sleali

Pubblicita ingannevole
e BA

‘promozione e nella vendita di beni e servizi. Questa parte

sleali _ché pregiudicano unicamente gli interessi economici

Sotto il profilo degli strumenti
utilizzabili dalle vittime, lo Sta-
tohaun duplice obbligo: consen-
tire a coloro che hanno un inte-
resse legittimo a contrastare la
pubblicita ingannevole di pro-
muovere un'azione giudiziaria
oaffidare il giudizio sulla pubbli-
citd a un’autorith amministrati-
va competente a giudicare i ri-
corsi. La funzione di controllo e
sanzionatoria & assegnata, nello
schema di decreto, all’Autorita
Garante della concorrenza e del
mercato che pud inibire gli spot

opo I'apertura di un'istrutto-
ria. Seil committente non & indi-
viduato, I'Antitrust pud chiede-
re al proprietario del mezzo che

__ hadiffuso il messaggio «ogni in-

formazione idonea ad identifi-
- carlo». Un potere, questo, non

- espressamente previsto nelladi-

rettiva, in linea perd con l'auto-
nomia degli Stati all'adozione di
tutele pil1 ampie. g

Le sanzioni

Per quanto riguarda le sanzioni
- che secondoil diritto comuni-
tario devono essere proporzio-
nate; effettive e dissuasive - lo
schemadi decreto stabilisce am-
* mende che vanno da un niini-
mo di 5.000 a un massimo di
500.000 euro, tenendo conto
dellagraviti e delladuratadella

que agisce in nome o per conto
diun professionista».
Illegislatore comunitario non
ha poi lasciato spazio agli Stati
nell'individuazione delle pubbli-
citdcomparative daconsiderare
lecite. I criterisonoinfatti prede-
terminati: sard ammissibile, tra
I'altro, una pubblicita che con-
fronta beni o servizi che soddi-
sfano gli stessi bisogni o gli stes-
si obiettivi, che confronti carat-
teristiche verificabili, incluso il
prezzo, che nondenigrisegni di-
stintivi, beni, servizi, attivita o
circostanze di un concorrente.

® Le regole riguardanti questo settore sono applicabili
anche nel x:'a_‘?;o' in cui {a vittima non sia un 'cnnélumatnre,
~maun professionista. £ considerato ingannevole il
messaggio pubblicitario che induce in errore i destinatari
preg il comportamento oy

Nozione di professionista
N :

" violazione. Al Garante della
concorrenza sono affiancati al-
tri organismi autonomi di auto-
disciplina per la soluzione di
controversie,attivabili  dalle
parti interessate. In ogni caso,
lo schema di decreto, se da un
lato sembra privilegiare il ricor-
50 a questi strumenti, mantiene
-fermo il potere di supervisione
- dell’Autorita antitrust che, nei
= casi in cui venga instaurato un
procedimento di fronte a questi
“ organismi, dopo I'avvio di

' un’azione da parte del Garante,
_hail potere disospenderlo.
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