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Avvocati. Confronto di deontologie
Pubblicita vigilata
per ilegali europei

Laura Cavestri
BOLZANO. Dal nostro inviato

s@m Sulle portiere dei taxi o con
calendari tascabili, ma sempre nel
rispettodell’etica. A quasiunanno
dal contestatissimo decreto Bersa-
ni, gli avvocati si sono interrogati
sul rapporto tra professione e co-
municazione di mercato. Metten-
do a confronto venerdi scorso, in
un convegno organizzato dall’Or-
dinediBolzanoallaLiberauniver-
sita cittadina, esperienze europee
sullagestione del confine tradeon-
tologia e informazione all'utenza.
Se negli Usa si vedono veri e
propri spot (anche di dubbio gu-
sto}attidastudi spccializzatiinin—
fortuni o class action, in Europa,
anche laddove la pubbhutd & pie-:
namentelibera, ilricorsoall'ecces-
so ¢ raro. Anche in Austria, dove
pure — haraccontato il presiden-
tedegliavvocati diInnsbruck, Ha-
rald Burmann — «si & optato per
unapienaapertura: e possibile pro-
durregadget,comebiro o calenda-
ri, inserzioni su taxi o mezzi pub-
" blici,maéanchediffusa, traglistu-
di medio-grandi, la sponsorizza-
zione di eventi culturali o accade-
micinella propria citti».

Per lungo tempo, invece, il di-
battito in Svizzera (in cui la pub-
blicita & libera da dieci anni), ha

- spiegato Leo Gehrer, giudice di
Cassazione e gia presidente degli
avvocatidiSan Gallo, sié concen-
trato su «come realizzare una

pubblicita oggettiva, evitando sia
il cattivo gusto sia quella compa-
rativa e non veritiera». In pratica,

‘«nonsipuo dire chel'avvocatoin

questione sia migliore degli altri
osiail migliore. Mase inun’inser-
zione di uno studio legale si scri-
ve "meritate la migliore difesa”,
'oggettivita chiesta dai codici e
formalmente rispettatax.

Paletti rigidi sino.al paradosso

- accompagnano dal 2005 la nuova
. legge professionale forense fran-

cese. «Sino ai primi anni Settanta
— ha spiegato Dominique
Briand, avvocato di Rennes —

“era proibito agli avvocati anche

installare unatargaall’entratadel-
lo studio o indicare su carta inte-

_stata orari e giorni di apertura».

Oggi la regolamentazione & pit1
apertamarestamoltosevera.«La
pubblicita va sottoposta, in via
preventiva,al consiglio dell’Ordi-
ne.Latargadeveesseredi"dimen-
sioni ragionevoli" e non deve as-

somigliare ainsegne commercia-

li. E disciplinato cosa indicare su
cartaintestata, biglietti davisitao
siti internet dello studio. E possi-
bile inviare per posta-un docu-
mento di presentazione ma non
metterloadisposizione inunluo-
gopubblico. Conil paradossoche
labustachiusavapoiinviataaper-
sone gia clienti dello studio». -
Antesignana della pubblicita
per gli avvocati europei resta la
Law Society inglese che haregola-
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» Prime aperture nét1936e :
- liberalizzazione completa dal

1984. Pubblicita ammessa su’

- ognigadgete mezzo, citando

anche 5pec1allzzazwm enomi
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mentatoperlaprimavoltalamate-
rianel1936: «Lapienalibertael'ap-
proccio imprenditoriale che per-
mea i grandi studi internazionali
consentono la pubblicitd ovun-
que— haspiegato Nello Pasquini,
solicitor in Inghilterra e Galles —
dallatv aigiornali, poster, gadget e
persino T-shirt». Unsolo limite, il
decoro professionale: proibite le
visite a domicilio o le telefonate
non richieste, ma anche la pubbli-
cita comparativa e menzogneray.
Maper laLaw Society la pubblici-
ta resta «beneficay, anche dopo
aver sanzionato lo studio Kama,
che giocando sul nome, ha propo-
sto, in uno slogan, soddisfazioni e
prestazioni oltre le aspettative.
Vaforte il web tra gli avvocati
tedeschi. «In Germania — ha
spiegato Hansjoerg Staehle, pre-
sidente degli avvocati bavaresi
— dal’94, anno dellaliberalizza-
zione, resta rara I'informazione, -
pur possibile, su taxi, radio o mez-
zi pubblici, mentre oltre 10mila
sono isiti di studi o servizi legali.
Pubblicitinon urlata. Sull’home-
page dell'Ordine di Monaco si
spiegano le 19 specializzazioni

“dellavvocatura e i servizi di

orientamento ai clienti».

«Il codice deontologico italia-
no, norma di rango primario — ha
concluso il presidente del Cnf,
Guido Alpa—éperfettamenteco-
erente con la disciplina disegnata
dal decreto Bersani. Stiamo colla-

" borando con l'indagine avviata

dall’Antitrust, che comunque non
pud invadere 'autonomia degli
Ordini. Inoltre, un’adesione acriti-
caalmodelloanglosassonerispec-
chiauna posizione ideologica. Gli
studi professionali non sono im-
prese — ha ribadito Alpa — dun-
que le attuali aperture possono
considerarsiadeguate».
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